Uvod k zadani praktické zkousky 2025

Vasim tikolem je vytvorit navrh tfidenniho autokarového zajezdu, ktery propoji vylosovana mista
a vhodné je rozsifi o dalsi atraktivity, navstivena mista a ¢innosti. Program musi byt redlné
proveditelny, atraktivni pro klienty. Zvolte vhodnou cilovou skupinu klientt. Jedna se o komercni
katalogovy zajezd, nikoliv forfait.

1. Stru¢né seznameni s programem
Na tvod prace vytvorte stru¢né seznameni s programem zajezdu, ve kterém kratce popiSete:

e Zaméreni zajezdu (napf. historicky, poznavaci, aktivni turistika apod.),

e Cilovou skupinu (napf. Skolni skupina, seniofi, rodiny s détmi),

e Hlavni atrakce (mista), které budou béhem z4jezdu navstiveny,

e Diivody vybéru dalSich navstivenych mist, atraktivit a jejich propojeni se zadanou
destinaci,

e Predpokladané vyhody zajezdu pro ucastniky.

2. Sestaveni itinerare zajezdu

o Itinerar slouzi jako podklad pro vypocet piredbézné kalkulace (nikoliv jako detailni
harmonogram dne).

e Zamgéite se pfedev$im na piesuny autobusem mezi jednotlivymi destinacemi.

e V poznamce u jednotlivych zastavek stru¢n€ uved’te hlavni napli ¢innosti (napt. prohlidka
pamatky, individualni volno, obé&d, prestavka pro tidice).

3. Navrh konkrétniho vhodného ubytovani véetné stravy

e Ubytovani musi spliiovat standardy turistického zajezdu (obsazena minimalné polopenze),
dolozte odkazem na oficialni stranky hotelu ¢i jiného ubytovaciho zarizeni, nikoliv na
rezervacni portaly (napf. booking.com). Uved’te piesny nazev ubytovaciho zafizeni a jeho
kapacitu. Uved’te konkrétni internetovy odkaz na web hotelu nebo jiného zvoleného
ubytovaciho zatizeni.

e Stravovani dolozte odkazem na oficialni stranky hotelu ¢i restaurace, nebo jiného
stravovaciho zafizeni, které budete vyuzivat.

e Pro tvorbu ceny stravy pouZijte konkrétni ceny, napt. jidelni listek zafizeni, opét dolozte
odkazem. Pokud zafizeni nema jidelni listek zvetejnén, vychazejte z konkurenénich cen, opét
dolozte odkazem.

4. Vybér vhodného konkrétniho dopravce

e Dopravce musi byt realny a nabizet pfepravu v pozadovaném rozsahu, uved’te konkrétni
vozidlo nabizené ve vozovém parku tohoto dopravce, dopliite odkazem.

e Uved'te cenu za kilometr, ¢ekaci doby a dal§i mozné poplatky (napt. parkovné).

e Pridejte konkrétni internetovy odkaz na web dopravce, kde jsou uvedeny podminky a ceny,
pokud nema, vyuzijte konkurence, ktera ceny uvadi, opét dolozte odkazem s vysvétlenim.

5. Tvorba kalkulace nakladi na zajezd (tzv. pfredbéZna kalkulace)

e Kalkulace musi obsahovat v8echny polozky nepfimych a pfimych nakladu, viz. zadani, mimo
jiné:
o Planovany pocet klientu
o Riziko neobsazenosti (10 %)
o Cena za kilometr, ¢ekaci doby, parkovné, DPH



Naklady na privodce

Ubytovani a stravovani

Vstupné do atraktivit

Marze CK (20 % z celkovych naklada bez DPH), atd.

O O O O

6. DoloZte mapKky tras zajezdu vcetné legendy

e Vytvoite pfehledné mapky pro jednotlivé dny zajezdu, vyuzijte internetové trasovace.
e Mapky musi obsahovat trasy piesuni autobusem i pési trasy (pokud jsou soucasti
programu).

e Kazda mapa musi mit legendu, ktera vysvétli trasu a zastavky.
7. Vytvoite excerp¢ni listky ke kratkému pravodcovskému vykladu

o Kazdy excerpcni listek bude obsahovat zakladni informace o navstivené atraktivit¢ (napf-.
historie, zajimavosti, diilezité detaily).

e Excerp¢ni listky budou pfipraveny pro cely vyklad.

e Uved’te internetovy odkaz na zdroj informaci o pamatce.

8. Vytvorte kratkou prezentaci zajezdu

e Prezentace bude slouzit k ptedstaveni zdjezdu klientim.

e  Musi obsahovat zakladni informace o zajezdu — informa¢ni minimum pro klienty, tzn. lokalita,
cena, doprava, ubytovani, strava a ostatni placené sluzby, informace o navstivenych
atraktivitach, véetné planované ¢innosti, doplnéno o vhodné obrazky — fotky. Prezentace
s vykladem zabere max. 10 minut.

9. Piekontrolujte si, zda jste splnili vSechny body dle hodnotici tabulky!

e Zkontrolujte spravnost vypoctl a kompletnost udaja.
o Ujistéte se, ze itineraf odpovida kalkulaci a ¢asové relevanci zajezdu.

DiileZité upozornéni:

Nezapomeiite uvadét konkrétni odkazy na internetové stranky, ze kterych jste ¢erpali informace.
Ty se tykaji predevsim:

e Ubytovani (pfimy odkaz na web hotelu, ne rezervacni portaly),

e Dopravce (web s cenikem a podminkami),

e Navstivenych atraktivit (webové stranky muzei, hradl, zamkd, turistickych center),
e Privodcovského vykladu a excerp¢nich listk (odkazy na ovétené zdroje).

e Nezapominejte na odkazy v ramci vyuziti Al

Vase prace musi byt realisticka, ekonomicky vyvazena a cenové konkurenceschopna, aby byl
zajezd skute¢né prodejny pro cilovou skupinu. Myslete na to, ze prezentace shrnuje vas produkt, ktery
nabizite klientovi.



