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Nazev skoly

Stredni odborné ucilisté Svitavy
Nadrazni 1083, Svitavy

Nazev Sablony

[11/2 Inovace a zkvalitnéni vyuky prostrednictvim ICT

Predmeét

Cesky jazyk a literatura

Tematicky celek

Slohova vychova

Téma

PUBLICISTICKY STYL — ZNAKY, PUBLICISTICKE UTVARY

Klicova slova

Funkce publicistického stylu, znaky publicistického stylu, vystavba novinového
¢lanku, publicistické utvary, vlastnosti novinare

Druh uc¢ebniho materialu

Prezentace (Microsoft PowerPoint)

Metodicky pokyn

Prezentace je primarné uréena pro zdky 4. rocniku maturitnich obord
mechanik sefizova¢ a mechanik sefizova¢ - mechatronik SOU k osvojeni
znalosti o funkénim stylu. Zaci se sezndmi se specifickymi znaky funkéniho
stylu a nejdllezitéjSich znakd jednotlivych slohovych dtvarl (zprava,
oznameni, novinovy ¢lanek, recenze, reportaz apod.), grafickou podobou textu
a jazykovymi prostredky.

Datum vytvoreni

2.3.2013




= styl hromadnych sdélovacich prostfedku

« cil: rychle, vystizne a ucinné informovat o
aktualnich udalostech + ziskavat +
presvedcovat + ovlivhovat nazory

* téma: politicky, spoleCensky, ekonomicky,
Kulturni zivot

 funkce:
— informacni (oznamovani informaci, zpravy)
— poucovaci, vzdelavaci
— zabavna

— ziskavaci a presvedcovaci (o postojich ve
spolecnosti)



* velka moc nad informacemi, zaroven
odpovednost za to, co sdeluji (6. velmoc)
 zdroje informaci:
— zpravodajské agentury CTK
— dopisy posluchacu a ¢tenaru



aktualnost

pravdivost

objektivita v obsahu

pusobivost

vystiznost

obecné pristupne texty — pro sirokou verejnost
originalita ve forme vyjadreni

presvedcivost

srozumitelnost



novinari a dopisovatele
pravdomluvnost, objektivhost, nestrannost
spolehlivost, peclivost a duslednost

eticky postoj

pohotovost

vytrvalost — schopnost dohledavat problem az ke
kofenum

schopnost kontaktu se Ctenari, posluchaci
vzdélani vSestranné, humanitni



1. mluvené —rozhlas
2. pisemné — periodicky tisk — noviny — deniky,
prilohy deniku
3. kombinovane
— nejcerstvejsi, nejaktualnejsi zpravy
— mluvené + obrazove — TV (primé TV prenosy
koncertu Ci sport. utkani, zabavny, publicisticky
porad, diskusni porad, reportaz z nejaké
udalosti)

— pisemne + obrazove (Casopisy — tydeniky,
ctrnactideniky, roCenky, vyrocCni bulletiny)



A. zcela publicistické zanry:
1.zpravodajské zanry

— zprava, oznameni, interview, inzerat, Clanek

— slohové postupy informacni a popisny
2.analyticke zanry

— uvodnik (otvirak), komentar, recenze

— slohové postupy vykladovy a uvahovy
3.beletristické zanry

— reportaz, fejeton, glosa

— sl. postupy vykladovy, vypraveci, popisny, uvahovy
4.propagacni

— reklama, inzerat



B. jiné nez publicisticke
— Inzerat, reklama (styly informacni)
— romany na pokracovani (umelecky styl)
— pravni poradna (administrativni)
C. smisenée styly s publicistickym stylem

— fejeton, reportaz (+umélecky), sloupek
(+odborny), interview (+proste sdelovaci)



D. zabavneé utvary
— krizovky, anekdoty, horoskopy, ankety, testy,
programy TV
E. investigativni zurnalistika

— odhaluje utajovane informace, nezakonne
jednani verejnych instituci Ci osob



« stalé prvky novin — pfehlednost kvuli ¢tenafi
— zahlavi — jmeno novin (ustalena graficka podoba), Citelne,
vyrazné a poutave, esteticke

— slogan - veta, ktera doprovazi zahlavi, umisténa pod
zahlavim

— prvni radek pod zahlavim - datum, den, Cislo a rocnik,
prip. misto

— usSi - stale se opakuijici titulky v rozsahu celych novin

— rubriky - ustalené typy publicistickych utvaru

— obrazovy material - fotografie, karikatury, schémata,
grafy; musi byt doplnény popisky

— plosna a radkova inzerce

— tiraz - technické a vydavatelske udaje na konci novin

— grafika textu — typ pisma, velikost, barva, umisteni, linky,
ramecky



— titulky, podtitulky, mezititulky
* nesou nejdulezitéjsi informace
* jazykové naro€né — pusobivost, zaujmout Ctenare
« srozumitelnost a vystiznost
- aktualizace
e titulek — prvni, zakladni informace o tématu Clanku

ALl LD el

iInformace
« mezititulek — Cleni logicky téma v dlounhém clanku



— |ogicka vystavba

AVl | AL AW 4

informace v Cele Clanku, potom doplnujici fakta)
s pozdrzenym uvodem
chronologicka stavba

,hra s kostkami“ (kladeni informaci vedle sebe,
logické kladeni otazek a odpovedi)

odstavcovy hacek (posledni slova odstavce
logicky souviseji s prvni vetou nasledujiciho
odstavce)



1. Uvod - shrnujici
— typy uvodu:

« shrnuijici Celo — nejdulezitéjsi fakta (kdo, kdy, co, jak, pak
teprve kde, proc€)

« akcentujici = zdUraznuje jeden z aspektu udalosti

« dalsi typy: dramaticky, s citatem, s otazkou, prekvapivy,
provokujici, anekdoticky aj.

2. Vlastni stat
— dalsi podrobnosti
— zakulisi
— dodate¢né informace

3. Zaver - pozadi udalosti, dalsi predpokladany
VYVOJ



 uvodnik — ,otvirak”
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— celospoleCenske tema
— oficialni stanovisko
— 1. strana novin + podrobnosti na dalSich

» clanek — delsi utvar, informuje o nejake
udalosti + hodnoti, nekdy ma povahu
Kriticke uvahy

« komentar — autor vyjadruje nazor,
zaujima stanovisko k nejakému problemu



glosa — kratka kriticka poznamka k udalostem a
nazorum

sloupek — vtipna Casova uvaha v jednom sloupci
(K.Capek)

fejeton

— téma vSednodenniho zivota

— vtipna a duchaplna kritika néjakého drobného verejného
nesvaru

— zpracovano formou uvahy se zabavnym, ironickym nebo
humornym tonem (Jan Neruda, Rudolf Krestan, Michal
Viewegh aj.)

— jazyk: umelecké prvky — nadsazka, neotrela spojeni,
metafora, obraznost, vtipné formulace, hra se slovy, ironie,
satira



Interview — rozhovor s vyznamnou osobnosti; prvky
recnickeho stylu, hovorovost, aktualnost

otazky a odpovedi, které na sebe navazuji

Inzerce a reklama — cilem upoutat, motivovat k Cinnosti
(ke koupi, seznameni, zaméstnani,...); dulezita je
graficka podoba

odborna beseda, diskuse — téma dukladné probirano z

ruznych hledisek, dialogicka forma, porady Debata,
Otazky Vaclava Moravce



* recenze

— kritika umeleckeho dila (kniha, vystava, film,
obraz, koncert)
— hodnoceni ruznych slozek dila

« film - scénar, kamera, rezie, kostymy, vyprava, hudba,
vykony hercu

« kniha — autor, prostredi dila, postavy, naznacit de;
 vzdy kladné i zaporné hodnoceni
v zavéru celkové hodnoceni + doporuceni dila
divakim, Ctenarim
— prostredky publicistickeho stylu — poutavy titulek,
aktualizace a automatizace, uplnost udaju



* reportaz
— informuje o zajimavych mistech nebo udalostech

na zaklade vlastniho pozorovani, vlastniho
prozitku (ocCité svedectvi autora)

— dulezité zachytit to podstatné, vyvolani nazorné
predstavy prostredi + zachytit kolorit mista —
typickeé prvky zivota (pohostinnost, strava, obydli;
zachyceni hloubky emoci (povodnég))

— prvky odborné i umélecké, popisny postup, duraz
na expresivnost a aktualnost slovni zasoby,
soucasti muze byt i interview
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