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Makroekonomicke veliCiny

* hruby domaci produkt — HDP
* Inflace

* nezamestnanost

* bilance zahranicniho obchodu



Hruby domaci produkt — HDP

« HDP je mnozstvi statku a sluzeb, které
ekonomika vyprodukovala za urcite obdobi,

merime celkovy produkt vykonnosti hospodarstvi:

— 1. Hruby domaci produkt — souhrn statk a sluzeb
vyjadreny v penezich vytvoreny za urcité obdobi
vyrobnimi faktory (pfirodni zdroje, prace, kapital) na
uzemi statu.

— 2.  Hruby narodni produkt — souhrn statku a sluzeb
vyjadreny v penezich vytvoreny za urcité obdobi
vyrobnimi faktory ve vlastnictvi ob¢anu prislusné zemé
(vyroba muze probihat i mimo uzemi statu nebo
v zahranici).

« ukazatel HDP je pocCitan na uzemnim principu —
evropsky model

« ukazatel HNP je postaven na narodnim principu
— model americky



HDP meri celkovou vykonnost

ekonomiky narodniho hospodarstvi
daného statu

ROK 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 @ 2009
HDP 3,3 3,1 2,0 2,9 2.8 6,0 6,4 6,5 3,5 -3,1
Podil cestovniho ruchu na HDP
Rok 2003 | 2004 2005 2006 | 2007 2008 2009

, 2 8%
r?;&‘EgR 34% 35% 32% 30% 29% @ 28%




Inflace

« Ceny na trhu nejsou stabilni.
 Ovliviujici faktor je hodnota penéz.

 Pokud penize ztraceji svou hodnotu,
hovofrime o inflaci — znehodnoceni penez,
rustu cenové hladiny.



Inflace tazena poptavkou (poptavka je
mnozstvi statku a sluzeb, které jsou lidé
ochotni koupit za urcCitou cenu a v urcitem
case).

Inflace tazena nabidkou (nabidka je
mnozstvi statku a sluzeb, které jsou
prodavajici ochotni nabidnout za urcitou
cenu a v urcCitem case).



ROK
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2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2012

Inflace
%

3,9

4,7

1,8

0,1

2,8

1,9

2,5

2,8

6,3

3,3




Nezamestnanost

 Nezamestnanost vznika, pokud na
trhu prace prevysuje nabidka prace
zamestnancu poptavku firem.

* Rozlisujeme:
— Nezamestnanost dobrovolna — stat ji
neresi.
— Nezamestnanost nedobrovolna — stat ji
sleduje a pomaha resit:
« aktivni opatreni
 pasivni opatreni






* Typy nezamestnanosti
— frikcni — kratkodoba pri zmeneé
zamestnavatele

— strukturalni — pfi atlumu urcitych oboru
v ekonomice

— cyklicka — podle hospodarskych cyklu
 Nedobrovolnou nezameéstnanost

A 44

merime ukazatelem miry
nezameéstnanosti (v%)



Roky

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

14,3

14,3

13,3

14,7

9,2

9,0

8,1

6,6

5,4

9,2

9,7




Bilance zahranicniho obchodu

 platebni bilance zemeé vyjadruje penezni
hodnotu vsech ekonomickych transakci

mezi ni a ostatnimi zemémi v prubéhu
daného obdobi

» transakce, které probihaji mezi zememi -
vyvoz a dovoz statku a sluzeb, cestovni
ruch, pohyb investi¢nich zdroju, daru, pujcky

* Rozdil obou stran muze mit podobu:

— 1. aktivni platebni bilance - prijmy z
VyVvOozUu jsou vetsi nez vydaje na dovoz

— 2. pasivni platebni bilance - prijmy z
VYVOzU jSOU mensi nez vydaje na dovoz

— 3. vyrovnana platebni bilance - prijmy z
vVyvozu a vydaje na dovoz se rovnaji
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